Allgemeine Geschaftsbedingungen

1. Anzeigenauftrag ist der Vertrag tber die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines
Werbungtreibenden oder sonstigen Auftraggebers (z. B. Agenturen) in einer Druckschrift.

2. Beilagenauftrag ist der Vertrag tiber die kostenpflichtige Beifligung einer bestimmten Anzahl von
Fremddrucksachen eines Werbungtreibenden oder sonstigen Auftraggebers in einer Druckschrift.

3. Abschliisse sind Rahmenvertrage, die den Auftraggeber zur Abnahme von Anzeigenraum oder einer
bestimmten Anzahl in GréBe und Inhalt gleich bleibender Anzeigen im vereinbarten Umfange

und den Verlag zur Gewéhrung des sich aus dem Tarif ergebenden Rabattsatzes verpflichten.

Nur bei Vorliegen eines Rahmenvertrages ist der Verlag verpflichtet, den sich aus dem Tarif ergebenden Rabatt zu
gewdhren. Rahmenvertrage (Abschlisse) gelten nur fiir Anzeigen und sind fiir jeden Werbungtreibenden
gesondert zu vereinbaren.

4. Der Rahmenvertrag wird fir den Zeitraum eines Jahres geschlossen, beginnend mit dem Erscheinen der ersten
Anzeige. Dauerauftrage sind mit Rahmenvertragen nicht identisch; Dauerauftrage enden erst mit dem Widerruf
durch den Auftraggeber.

5. Bei Abschlussen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten Frist sich Gber die im Auftrag
genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen. Erreicht der Auftraggeber dabei bis zum Ultimo
des Jahres, in dem der Zeitraum des Rahmenvertrages endet, eine hohere Rabattstaffel, so gewéhrt der Verlag bei
Ablauf des Abschlusses eine dem Tarif entsprechende Rabattgutschrift.

6. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber,
unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der
tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Ruckerstattung entfallt, wenn die
Nichterfillung auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar
sind, werden als solche von dem Verlag mit dem Wort ,,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der
technischen Form nach einheitlichen Grundséatzen des Verlages abzulehnen. Dies gilt auch dann, wenn Auftréage in
Unkenntnis des Inhalts bestatigt wurden. Anzeigen und Beilagen kdnnen zuriickgewiesen werden, wenn deren
Inhalt nach pflichtgemaBem Ermessen des Verlages gegen Gesetze, behérdliche Bestimmungen oder die guten
Sitten verstoBt oder deren Veroffentlichung fur den Verlag unzumutbar ist.

Dies gilt auch fir solche Auftrage, die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben

wurden. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.

9. Beilagenauftrage sind fir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend.
Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteiles der Druckschrift
erwecken, werden nicht angenommen.

Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.

10. Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder Beilagen ist der
Auftraggeber verantwortlich. Der Verlag gewahrleistet die fir den belegten Titel tibliche Druckqualitat im Rahmen
der durch die Druckunterlagen gegebenen Moglichkeiten. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschadigte
Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an. Sind Méangel der gelieferten Druckunterlagen nicht
sofort, sondern erst beim Druckvorgang erkennbar, so hat der Auftraggeber bei ungentigendem Abdruck keine
Anspriche.

11. Korrekturabztige werden nur auf ausdrticklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die
Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten Korrekturabziige. Der Verlag beriicksichtigt alle
Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Korrekturabzuges gesetzten Frist mitgeteilt
werden.

12. Sind keine bestimmten GréBenvorschriften gegeben, so wird die tatsachliche Abdruckhéhe der
Preisberechnung zugrunde gelegt.

13. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstandigem
Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in
dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfur gestellte
angemessene Nachfrist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der
Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgéangigmachung des Auftrages.

14. Der Auftraggeber hat den richtigen Abdruck seiner Anzeige sofort bei Erscheinen zu tberprifen. Der
Verlag erkennt Zahlungsminderung oder Ersatzanspriche nicht an, wenn bei Wiederholungen der gleiche
Fehler unterlauft, ohne daB nach der ersten Veroffentlichung eine sofortige Richtigstellung seitens des
Auftraggebers erfolgt ist.

15. Schadenersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und
unerlaubter Handlung sind - auch bei telefonischer Auftragserteilung - ausgeschlossen.
Schadenersatzanspriiche aus Unmdglichkeit der Leistung und Verzug sind beschréankt auf Ersatz des
vorhersehbaren Schadens und auf das fiir die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt
nicht fur Vorsatz und grobe Fahrléassigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters oder seines
Erfillungsgehilfen.

16. Im kaufmannischen Geschaftsverkehr haftet der Verlag dariiber hinaus auch nicht fir grobe
Fahrlassigkeit von Erfullungsgehilfen; in den tibrigen Féllen ist gegentiber Kaufleuten die Haftung
fur grobe Fahrlassigkeit auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Entgeltes beschrankt.

17. In Fallen, in denen der Verlag die Vermittlung oder Weitergabe von Auftrégen an andere Auftragnehmer
Gbernimmt, ohne hierftr von Dritten eine Vermittlungsgebiihr zu erhalten, entfallt jede Haftung des Verlages.
Dies gilt, ohne daB der Verlag den Auftraggeber von der Tatsache, daB er keine Vermittlungsgebuhr erhalt,
unterrichtet.

18. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, ist die Rechnung innerhalb von 14 Tagen
nach ihrem Empfang beim Verlag eintreffend zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Falle eine
andere Zahlungsfrist schriftlich vom Verlag bestatigt wurde.

19. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet.
Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfihrung des laufenden Auftrages bis zur
Bezahlung zuriickstellen und fir die restlichen Anzeigen Vorauszahlungen verlangen.

20. Bei Konkursen und gerichtlichen Vergleichsverfahren werden Anzeigenrahmenvertrage hinfallig, sofern sie
nicht erfullt sind; gewéhrte Rabatte werden dann vom Verlag zuriickgefordert. Die Rahmenvertrage enden
dann jeweils mit der Er6ffnung des gerichtlichen Verfahrens.

21. Bei Vorliegen eines wichtigen Grundes ist der Verlag berechtigt, auch wéhrend der Laufzeit

eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspringlich
vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offen
stehender Rechnungsbetrage abhangig zu machen, ohne daB hieraus dem Auftraggeber irgendwelche
Anspriiche gegen den Verlag erwachsen.

22. Kosten fir erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfihrungen und zur Lieferung
bestellter Druckstocke, Druckvorlagen und Zeichnungen hat der Auftraggeber zu bezahlen.

23. Bei Anderungen der Anzeigenpreise treten die neuen Bedingungen sofort in Kraft. Fur laufende Auftrage
und Abschlisse kann eine Ubergangsregelung getroffen werden. Im Gbrigen gelten die Ausfiihrungen der
Ziffer 6.

24. Im Falle héherer Gewalt erlischt jede Verpflichtung auf Erflillung von Auftragen. Fiir nicht veréffentlichte
oder nicht rechtzeitig erschienene Anzeigen und Beilagen wird kein Schadenersatz geleistet.



